Pubblicita Italia on line Data  20/11/2006
Pagina -
Foglio 1/1
esprimi le ftue idee con la

Pubblicita:

La comunicazione diventa informazione

(HANGE M

forga delle immagind

Guards cosa diece 11 mondo

e T

Ricerca Avanzata |

. [Setlimanale ( Extra |' Guide rl;‘rand Prix
Login Abbonati e-mail I pssl'rl Entra I

I =
| Cerca nell'Archivio I O‘kl
|

| ) Creativitd & Marketing / Aziende

Ultimo Aggiornamento martedi 21 novembre 2006 ore 09.13

?ITuﬂi | ‘

Ultime in
Aziendea

Mondo e Fivb
portano lo sport
nelle aree
colpite dalle

Legambiente

raccolta a definitivamente I'etica nel business”.
pubblicitaria a

+14,9%

ordee frane

Nasce Ethics2Business, partnership il
tra AIDA Partners, B2 Comunicazione e

AIDA Partners e B2 Comunicazione, societa di consulenza in
comunicazione, hanno costituito Ethics2Business, una partnership

tsunami nata per studiare e realizzare progetti di corporate social

20/11/2006 Nasce responsibility (Csr) misurabili che contribuiscano a creare valore

12.32 Ethics2Business, nelle imprese e nelle Onlus. Ethics2Business opera con il sostegno
partnership tra  di Legambiente.

Q;DA Fartuers, [20/11/2006 - 12.32] _ B
Comunicazione e All'interno di Ethics2Business Legambiente rappresentera i pubblici
Legambiente con i quali 'azienda stipula il contratto. "Legambiente fara da garante

20/11/2006 Claudio Velardi  verso il pubblico sul fatto che quanto promesso nel contratto sia poi

0845 lancia Reti a realizzato”, spiega Francesco Ferrante, direttore generale di
Milano Legambiente. La Onlus collabora inoltre alla stesura effettiva dei

17/11/2006 Howard Draft progetti.

08.25 ‘battezza’ La partnership Ethics2Business unisce le competenze di AIDA
DraftFCB Italy: Pariners nella comunicazione di progett eco-sostenibili, in public
i’::i:“:"g’fc[‘ al"fair_s = in C|'|_si9_manaugement, e guelle di B2 Comunicazione, _
g specializzata in ricerche di mercato e consulenza attraverso le quali.
FrR ha realizzato modelli di benchmarking finalizzati a rendere tanagibile il

T s S valore d'impresa.

naat :‘t:i:”mﬂ g Spiega Riccardo Taverna, partner di B2 Comunicazione: "Ci poniamao

tre obiettiv: attivare sistemi di stakeholder engagement che vincolino
6/13/2005 IMrathape le imprese, applicare alla Csr 'approccio di benchmarking che
B8.58 presenta L z b i . gy Lo .
Contour I al impieghiamo con successo sul mercati finanziar e che permette di
mercato italiano rendere tangibile il valore, misurare il contributo della Csr alla
15/11/2006 Class Editori, nei Cre3Zione del vantaggio competitivo e del valore di imprese profit e
03, 14 primi nove mesi non profit. Siamo convinti che questa sia la strada per affermare
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