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Bialetti prende il caffe in Borsa

'accordo con | Della Valle prevede, oltre al 10% delle azioni, un patto di sindacato e due uomini in cda

Per I'omino con i baffi,
simbolo da oltre 70 anni
di Bialetti, si aprono le
porte di Piazza Affari. Ad
m:a:ﬂmp;um"lriu in questo
viaggio, che potrebbe
avere Inizio gia a fine di
lugho, oltre a Sole global
coordinator e allo spon-
sor Unicredit markets &
investments banking. ci
saranno due nomi noti
dell'industria di qualita
italiana, i fratelli Diego e
Andrea Della Valle. A
partire dalla data di am-
missione alla quotazione avra effetio
la partecipazione, al 10%, dei patron
della Tod’s, che di recente sono entra-
t1 anche in Piaggio. «A1 due impren-
ditori marchigiani mi unisce, oltre a
una profonda stima, anche una visio-
ne moito simile di imprenditonas,
racconta Francesco Ranzoni, attuale
presidente di Bialetti holding e nipo-
te del fondatore di Rondine Italia che
nel giro di 15 anni, dopo aver rilevato
il marchio piemontese delle caffettie-
re, 'ha trasformata da impresa di me-
dia grandezza in una holding attiva in
oltre 90 Paesi. Oltre al 10% delle

Le caffettiere della linea
Gioielli di Bialetti.
Sopra, Francesco Ranzoni

arioni, 1 Della Valle di-
sporranno anche di due
uomini in consighio (che
passera da cingue a nove
membri). «Questo ingres-
so e 1'accordo di sindaca-
to. che c1 unisce a loro per
tre anni, ci fanno pensare
a una collaborazione a
lungo termine» racconta,
commentando la notizia,
Ranzoni.

Le strategie del gruppo si
muoveranno lungo tre bi-
nari. Il primo filone &
quello delle acquisizioni: «1l colloca-
mento in Borsa» prosegue il presi-
dente «c1 consentira un aumento di
capitale che guidera la nostra crescita.
Faremo acquistl se sul mercato trove-
remo occasion interéssantiz. La se-
conda linea guida guarda all’estero
con I'inaugurazione, gia a umzio 2008,
di uno stabilimento produttivo in In-
dia e con |'apertura di una decina di
filiali, sette in Europa e le rimanenti
tra Nord America ed Estremo Orien-
te. A guardar bene, 1 conti dell’azien-
da gia parlano stranicro. Il fatturato
del gruppo, che in otto anni e passato
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da 83 a 208,4 milioni, e realizzato per
il 50,7% in Italia e per il 49.3% oltre
confine (26% 1 Europa, 15% in
America e il 5% nel resto del mon-
do). Anche il 2007 fa ben sperare: in-
fatti, I'impresa ha chiuso il primo tn
mestre con 33,9 milioni di ricavi in
crescita del 9.4% rispetto allo stesso
periodo del 2006. Un trend positivo
che ha riguardato in particolare due
segmenti: I'accessoristica da cucina
(che rappresenta da sola il 91% del
fatturato) e 1 piccoli elettrodomestici
la cui crescita ¢ legata, soprattutto, al
lancio sul mercato della Mokona, la
prima macchina del caffé espresso di
Bialetti. I terzo punto della strategia
del gruppo passa dai prodott tra cui
Crioielli di Bialetti (collezione di pic-

coli elettrodomestici e caffetticre di

fascia alta). che possono contare su
un investimento di 3 milioni. Ma ¢'e
di piu in cantiere: le ultime acquisizio-
ni da parte del gruppo. in particolare
Girmi e Aeternum, e il lancio di
Mokona, quindi del caffe espresso,
possono far pensare a ulteriori espan-
sioni in settori merceologici lontam
dal core business: la caffettiera con i
bathi del Carosello.
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